Сањар, одметник и човек који је волео машине
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»Најлепше људе наћи ћете на Хонди.«

Слоган компаније Хонда
Соиширо Хонда (1906-1991), оснивач компаније ХОНДА, родио се на раскрсници старог и новог, када је Јапан балансирао између агрикултуре и производње. Јаки контакти испунили су његов младалачки живот, док је као ковачев син са чуђењем посматрао нове машине као што су мотори, пумпе, и авиони. Одушевио се првим аутомобилом који је угледао, удишући његов егзотични дах, и сањао о прелажењу прашњавог друма машинама које се крећу, што би удвостручило људске могућности. Машинерија је за њега имала смисла. Учење из књига није. Није могао да чека школску диплому да откључа своју будућност, уронио је у практични рад са аутомобилима и моторима. 

Питање »Где ја заиста припадам?« - јесте управо оно које оснивач-​предузетник треба да постави себи чим се покаже да његово предузеће почиње сигурно да остварује прве знаке и резултате успеха. Међутим, са тим питањем се може и ваља суочити много раније. У ствари, са њим се ваља најбоље суочити још пре него што је ново предузеће и почело да ради.

Заправо то је урадио Соиширо Хонда, оснивач и градитељ чувене Хонда Мотор компаније у Јапану, када је одлучио да створи мало предузеће, у најмрачнијим данима, после пораза Јапана у Другом светском рату. Он, у ствари, није ни започео послове свог новог предузећа док није нашао правог човека да му буде партнер и да води послове администрације, финансија, дистрибуције, маркетинга, продаје и кадровске политике, односно политике запошљавања. Све то због тога што је сам Хонда од почетка одлучио да његово место у оквиру компаније буде везано искључиво за развој инжењеринга и производње, а не за нешто друго. Заправо та и таква одлука омогућила је настанак и развој једне Хонде.

Хонда је успела јер је један човек имао визију будућности, деловао у складу са њом, и непрестано вршио провере. Неуспех једноставно није сматран могућношћу. Он га је остварио на прекретници векова, када су створени Форд, Пезо и Даимлер. Тржиште је било заузето, аутоиндустрија је већ била зрела, а њени гиганти нису желели нове конкуренте. Средином века, изгледало је да један човек није више могао да створи такво производно чудо.А ипак - Хонда јесте. Како?

Након Другог светског рата, страшна несташица бензина натерала је људе да ходају или користе бицикле. Хонда је направио мали мотор и причврстио га за свој бицикл. Његове комшије су пожелеле један такав, али, иако је покушао, није могао да нађе материјал и није могао да испуни наруџбину.Да ли је сада био спреман да одустане? Не!

Почео је да сакупља сувишне канистере за бензин које су одбацивали амерички бомбардери. Називао их је: »Поклони од председника Трумана« и постали су нова сировина за његов поново покренути процес производње.

Поред тога, Соширо Хонда се писменим путем обратио на адресе 18.000 власника продавница бицикала, и у једном надахнутом писму их замолио да му финансијски помогну да ревитализује Јапан. Њих 5.000 је одговорило и помогло га са онолико мало новца колико су могли, да направи своје мале моторе за бицикле. Нажалост, први модели били су исувише гломазни да би добро радили, па је он наставио да их развија и прилагођава, док коначно, мала машина »Супер новајлија« (Cub) није постала стварност и постигла успех. Са успехом у Јапану, Хонда је почео да извози своје моторе за бицикле у Европу и Америку.

Несташицу горива која је задесила свет 1970. године Хонда је схватио као нову шансу да успе. Наиме, купци су након те енергетске кризе тражили малолитражне аутомобиле. Хонда је брзо прихватио тренд. Сада већ експерт у прављењу малих мотора, успео је да понуди тржишту мале аутомобиле, мање од свих који су виђени пре, и тако постигне још један успех.

Данас, Хонда корпорација запошљава преко 120.000 људи у Америци и Јапану и једна је од највећих светских аутомобилских компанија. 

Оно што је посебно потребно истаћи јесте спремност Хондиних инжењера да прихвате изазове које су конкуренти избегавали, схвативши да је то најбољи начин да их будућност не изненади. 

Тако на пример, Хонда је од почетка прихватао трке мотоцикала као најбољи маркетинг. Када су његови мотоцикли освојили свој први Гранд При 1961. године, то није била само спортска победа, свету је приказана и нова техничка моћ компаније. Од тада, такмичење на тркама је остало вредан елемент у развојном процесу Хонде. Од Хондиног сталног истраживања и развоја настао је као резултат дуг списак успешних технолошких тријумфа - мотори са малом емисијом гасова, променљиво подешавање вентила, најновија тенденција система за сагоревање и минималне легуре шасије, само су неки од њих. Због оваквог начина рада, Хондини производи су потрошна роба. Они су јединствени.
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